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www.mashable.com 
 



www.huffingtonpost.com 
 



www.wptv.com 
 



• A közösségi média – adatok 

• Hogyan használja a nonprofit szektor a közösségi 

médiát? 

• Példák, esetek, tippek 



A KÖZÖSSÉGI MÉDIA 



www.socialtimes.hu 
 



nonprofitsocialnetworksurvey.com 



3 751 300 

www.socialtimes.hu 
 



www.socialtimes.hu 
 



A MAMÁK SOKAT FB-OZNAK 

SheSpeaks study, January 2011. US sample of 1092 women, 72% with children under 18., non-representative 
 



All pages- global 

www.socialbakers.com 
 



TOP HU 

www.socialtimes.hu 
 



LEGTÖBBET MEGOSZTOTT TÉMÁK 
(FB, 2011) 

www.facebook.com 
 



TOP DEVELOPMENT NGOs 

www.devex.com 



TOP Nonprofits 

www.fanpagelist.com 
 



TOP Nonprofits 

www.famecount.com 
 



TOP Nonprofits 

www.famecount.com 
 



MIRE JÓ NEKÜNK A 
FACEBOOK? 
 



1. Toborzás, motiválás, akciók előkészítése 

2. Fundraising 

3. Érdekérvényesítés, média érdeklődésének felkeltése 



TOBORZÁS, AKCIÓK SZERVEZÉSE 



FUNDRAISING 

nonprofitsocialnetworksurvey.com 



FUNDRAISING 



LEGNAGYOBB USA CIVIL 
ÉRDEKCSOPORT- APPLIKÁCIÓ: 10.000 
USER/HÓ 



ALL-IN-ONE 



MEDIA 

www.mashable.com, www.dailymail.co.uk 
 

http://www.mashable.com/


www.mashable.com, www.dailymail.co.uk 
 

http://www.mashable.com/


www.mashable.com, www.dailymail.co.uk 
 

http://www.mashable.com/


United breaks guitars 

http://www.youtube.com/watch?v=5YGc4zOqozo 

 

http://www.youtube.com/watch?v=n12WFZq2__0&feat

ure=related 

 

http://www.youtube.com/watch?v=5YGc4zOqozo
http://www.youtube.com/watch?v=n12WFZq2__0&feature=related
http://www.youtube.com/watch?v=n12WFZq2__0&feature=related


HOGYAN? 



POST-OK SZÁMA 

www.socialbakers.com 
 



TRÜKKÖK: SZAVAZÁS 

Beyond Brand Interaction Study, February 2010. UK, US, n=3765 individual participants, N=14218 posts on the 100 most liked brands’ pages 
 



TRÜKKÖK: VIDEÓK, KÉPEK 
 

 

 

Beyond Brand Interaction Study, February 2010. UK, US, n=3765 individual participants, N=14218 posts on the 100 most liked brands’ pages 
 



TRÜKKÖK: VIDEÓK, KÉPEK 
 

http://www.youtube.com/watch?v=lYJ9zOyzI4w&featur

e=relmfu 

http://www.youtube.com/watch?v=OEdVfyt-mLw 

http://www.youtube.com/watch?v=TtOQda0aKIc 

 

 

 

http://www.youtube.com/watch?v=lYJ9zOyzI4w&feature=relmfu
http://www.youtube.com/watch?v=lYJ9zOyzI4w&feature=relmfu
http://www.youtube.com/watch?v=OEdVfyt-mLw
http://www.youtube.com/watch?v=OEdVfyt-mLw
http://www.youtube.com/watch?v=OEdVfyt-mLw
http://www.youtube.com/watch?v=TtOQda0aKIc


KÖSZÖNÖM A FIGYELMET! 

 

 

További kérdés esetén állok szíves rendelkezésükre! 
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